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① 目的・背景 

スマートフォンの普及からインターネットが身近なものになり、CMを見る回数が

減っているのではないかと考え、そこから CMに対して興味を持ち、CMの特徴と商

品の関係性を調べるに至った。 

CMの特徴（出演者、使われている曲、ディスプレイショットなど）を数値化し、

クラスター分析を行ったのち、CMの特徴が似ている商品を比べ似ている点があるか

調べていく。 

② 方法・概要 

   販売台数 1位から 20位の自動車の CMをみて、特徴を抜き出し、Excelにまとめ

たのち、クラスター分析を行い、いくつかのグループに分け、関係性を調べる。 

CMの特徴を数値化した表 

 

クラスター分析結果のグループ分け 

 

また、今までの研究とは別に、最近の CMの傾向からシュールなシリーズものの CMに

焦点を当て、放送された CMの中でシリーズ化されている CMを比べ、どのような違いが

あるのか調べていく。そこから CMの「みてもらうための努力」を考察していく。 


